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1. UVOD

TRZNi SEGMENTY

Organizac¢ni struktura spolecnosti Fatra, a.s. rozdéluje vyrobu a prodej na tyto
hlavni skupiny.

PRODUKTOVA LOGA FATRA

e PODLAHQVINY

* IZOLACNI FOLIE

e TECHNICKE FOLIE, PROFILY A GRANULAT

e PAROPROPUSTNE A BOPET FOLIE

e FOLIE A DESKY Z PE, EVA A PET

e VSTRIKOVANE A TVAROVANE VYROBKY

Tento logomanual pro jednotlivé produktové skupiny spoleCnosti Fatra, a.s.
(dale jen LM) pojednava o spotrebnim segmentu a definuje zplsob pouziti jeho
produktovych log. Spravné pouzivani je ukazkové rozpracovano na vybraném
brandovém zastupci loga Fatra hracky. Ostatni loga segmentu jsou definovana

v zavéru tohoto LM. Na vSechna tato loga plati stejné zasady pouzivani jako na
vybrané logo.
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1.01 JEDNOTNY VIZUALNI STYL A UZITi MANUALU

Jednotny firemni styl patfi mezi hlavni prostfedky vyjadreni firemni identity. Fi-
remni identitou (corporate identity) se rozumi jednotny projev spolecnosti (insti-
tuce) jak vUci okoli, tak v internim ramci. Vychazi ze strategie, filozofie a dlou-
hodobych cil spoleénosti a Ize fici, ze uréeni a udrZzovani corporate identity je
nezbytnou podminkou prace na rozvoji organizace a jejiho dalsiho fungovani
v daném prostredi.

Ukolem jednotného vizudiniho stylu je vytvoreni jednotné charakteristické firemni
kultury a prezentace spoleCnosti. Zakladnimi prvky koordinovaného vizualniho
stylu jsou znacka (ochrannd znamka), typografie a barevnost. Na nich je po-
staven a rozvinut komplexni vizualni projev — firemni styl — kterym spoleCnost
komunikuje s vefejnosti. Kvalitni a dlsledné prosazovany firemni styl vytvari ne-
zaménitelnou vizudlni identitu spolecnosti a zasadnim zpdsobem zjednodusu-
je identifikaci subjektu v medialnim prostredi, zvySuje povédomi o jeji existenci
a spoluvytvari jeji solidni a divéryhodny obraz u vefejnosti. Jednotny a sil-
ny firemni design motivuje i zaméstnance a vytvari v nich pocit soundlezitosti
s instituci a jejim poslanim.

poveédomi verejnosti. Standardy jednotného firemniho stylu jsou kodifikovany
v grafickém manualu, ktery ma rozhoduijici vliv na jejich uplathovani.

Tento graficky manual Fatra, a.s. (dale téz ,firmy*) slouzi jako zdroj informaci, kte-
ré jednoznadéné vymezuji zpdsob uZivani produktové znacky v ramci jednotného
firemniho stylu. Je souhrnem predpist pro oddéleni vngjdich vztahd, reklam-
ni agentury, dodavatele i vSechny partnery a zaméstnance firmy, ktefi mohou
jakymkoliv zplsobem ovliviiovat firemni kulturu. Dodrzovani t&chto zavaznych
predpist a zasad zarucuje prosazeni a udrzeni jednotné vizudlni prezentace
spolecnosti. Tento graficky manual je rozdélen do nékolika kapitol.

V Uvodni kapitole je stru¢né formulovan pojem jednotného vizualniho stylu. Dalsi
kapitoly predstavuji brandové znacky firmy ve vSech jejich mutacich, v barevnych
podobach, konstrukci znacky i zplsoby jejiho uZiti. Déle je definovana ochranna
zbna, rozmerova fada, zobrazeny pfiklady nespravnych provedeni a doplfikové
prvky vizuélniho stylu.

Je definovana barevnost znacky a zakladni i doplnikové barvy pouzivané ve vi-
zualnim stylu jednotlivych brandd spolecnosti. Daldi kapitola kodifikuje vybrané
merkantilni tiskoviny a tiskové materidly.

Za respektovani pravidel uvedenych v manualu jsou zodpovégnf zameéstnanci
opravnéni k aplikaci prvkl jednotného vizudlniho stylu firmy. Zadny z jednotli-
vych prvkd manuélu neni uréen k pfimé reprodukci.
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2 PRODUKTOVA ZNACKA

2 hracky

Produktova znacka spolecnosti Fatra, a.s. je tvorena &tvercem v némz je umist- Pro nazev brandové znaCky nejsou povoleny v psaném projevu zadné zkratky
nén umbrelovy znak Fatra doplnén o nazvoslovi konkrétniho produktového seg- a je vzdy nutné jej vypisovat cely, napt. Fatra Hracky.

mentu. Vyjimka ve velikosti psani velkych pismen v ndzvu produktl je vzdy definovana
V textech dopisl, zprdv, ¢lank( a dalSich tiskovin je mozné nazev instituce vy- v konkrétnim LM segmentu a musi byt vzdy dodrzovana (Fatra LINO).

znadovat barvou (pouze vSak predepsanymi firemnimi barvami), nebo dle spe-
cifik uvedenych v LM.
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2.01 ZAKLADNI POUZITI PRODUKTOVE ZNACKY + CLAIM

2zl hracky

2z hracky

ceske nafukovaci hracky

Pro vychozi typografické zpracovani brandu byl pouzit Fez pisma Helvetica Neue
LT Pro, 53 Extended. Kazdy nazev produktového loga je optimalizovan ve svét-
losti sousednich dvojic pismen. Pouzitim kerningu se kazdé logo stava jedinec-
nym a ve svém vizualu nezamenitelnym.

Logotyp ve své zakladni verzi je tvofen Ctvercem vyplfienym modrym ubéhem.
Tento graficky prvek je doplfien nazvem konkrétniho brandu spolecnosti Fatra,
a.s. (piSe se vzdy malymi pismeny az na vyjimky dle specifikaci v LM). Znacku

Popuzité pismo claimu brandu
Helvetica Neue LT Pro, 33 Thin Extended

je mozné pouzivat bud samostatné bez sloganu, nebo se slovnim dovétkem
(claim), a to ve striktné predepsanych pravidlech urCenych timto manualem.
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2.02. ZAKLADNIi BAREVNE PROVEDENI

224 hracky

CMYK
100, 100, 25, 25

Vyznamnym prvkem firemni identity je brand firmy (ochranna znamka). Jeji cha-

rakter, tvaroslovi a barevnost ovliviuji vSechny ostatni prvky jednotného firem-
niho stylu.

Brand firmy Fatra, a.s. tvofi nedélitelny celek, a proto musi byt zasadné pouziva-
na v originalnim tvaru, proporcich a predepsané barevnosti.

CMYK
100, 56 0, 18

CMYK CMYK
100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25

Logotyp ve své zakladni barevné verzi je tvoren barevnym &tvercem s presnou
definici barevnosti a slovem, které specifikuje konkrétni produktovou znacku.
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2.03 RUZNE DRUHY BAREVNEHO PROVEDEN:I

hracky rana| hraCky

Povolena vyjimka pouziti brandového loga ve varianté pro fax.

hracky

hracky 22 hracky

hracky

Povolena vyjimka pouziti brandového loga v pfipadé, kdy je plocha podkladu barevna
(Cerna barva zastupuje jakoukoli tmavou bavevnou plochu), je mozno logo uzit v negativ-
nim provedeni (nutno dodrzovat ochrannou zénu).

V ¢ernobilém tisku a v pripadech, kdy neni z technickych divodd mozné apliko- Cernobilé nebo barevné pozitivni a negativni provedeni. Pfevod barevného loga
vat znacku firmy barevng, se pouzivaji dalsi mozné barevné varianty. do Sedych odstin( se doporucuje jen v jednom odstinu.
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2.04 GRAFICKA DEFINICE ZNACKY
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Graficka definice znaCky slouzi jako voditko pro lepsi vizualni pochopeni jejiho Tato konstrukeéni definice produktové znacky je platna pro vSechny loga v seg-
tvarového a pomérového charakteru. Jednotlivé prvky konkstrukce znacky jsou mentu, protoze v logu dochazi pouze k zaméné nazvu produktu. Rozmisténi
presné definovany pomoci konkrétni jednotky ,,x“. vzdalenosti prvkl v logu je vZdy stejné. Méni se vzdy pouze délka loga za dodr-
Tato jednotka odpovida poloving vysky Ctverce. Veskeré vzdalenosti a velikosti zeni v8ech danych specifik vzdalenosti.

jsou od této jednotky odvozeny.
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2.05 OCHRANNA ZONA

Pro zachovani spravné funkce produktového loga je nutno dodrzet minimalni
doporuceny ochranny prostor kolem loga. Do tohoto prostoru mezi okrajem
ochranné zény a samotnym logem nesmi zasahovat zadny text ani jina grafika Ci
znacka, pokud neni timto manualem stanoveno jinak.

Tento prostor je dén jednotkou ,y* ve vzddlenosti od okraj logotypu. Jednotku
Ly definujeme jako 1/4 vysky Ctverce.

Ochranny prostor je vzdy striktné definovan jako ¢tverec nebo obdélnik.
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2.06 MINIMALNI ROZMERY

Velikost 100 %
rozmér 100 mm

2z hracky

Velikost 75 %
rozmér 75 mm

2zl hracky

Velikost 50 %
rozmeér 50 mm

Tatra hraéky 17 mm

Velikost 35 %
rozmeér 35 mm
minimalni velikost
pro tisk bez claimu

fata hraéky 12 mm

Velikost 50 %

rozmeér 50 mm

minimalni velikost

loga pro tisk s claimem velikost
fontu 9 bod

2 hracky

Ceske nafukovaci hracky

Logo se sklada z nékolika prvki véetné textu. To nedovoluje jeho pouziti v ma- sloganem je tfeba dodrzet povolenou velikost) nebo technickym (fezani z fdlie)
lych velikostech kvlli optickym (dostatecna Citelnost - predevsim ve varianté se limitGm.
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2.07 ZAKAZANE VARIANTY

racky

acky

aAcKyY

&

Produktovou znacku Ize pouzivat pouze v souladu s pravidly, které definuje tento A) deformace logotypu

graficky manuél. Je zakdzano upravovat logotyp napiiklad témito zpCisoby: B) zkoseni logotypu

C) logotyp jen v konture

D) nepovolena orientace logotypu
E) chybna orientace logotypu
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2.08 LOGO NA POZADI

0 % Cerné 10 % Cerné

2l hracky 2l hracky

40 % Cerné 100 % cerné

2 hracky

! 100 % Cerné

L]

2l hracky e |
zed hraCky

Podklad max. 15% prihlednost

Pri aplikaci produktovych log jednozna¢né upfednostiujeme jeho barevné pro-
vedeni na bilé podkladové plose. Identifikace firmy je v takovém pfipadé mno-
hem patrnéjSi nez u provedeni v barvé Cerné — pozitivni nebo bilé — negativni
tam, kde nelze aplikovat znacku ve firemnich barvach nebo je podklad v takové
barve, ze neni barevné provedeni loga vizualné Citelné nebo estetické, pracuje-
me s provedenim v barvé ¢erné — pozitivni nebo bilé — negativni.

Pro aplikaci na neklidnou plochu (nej¢astéji fotografie) je doporuceno vyuzit

20 % cerné 30 % cerné

2 hracky 2 hracky

PFirozena barva (papir)

2l hracky

podkladového bilého obdélniku s dodrzenim min. doporuéené ochranné plo-
chy. Pokud je to opravdu nezbytné nebo existuje ddvodnény zamér aplikovat
logo na tuto plochu, pak je tfeba citlivé posoudit, které z barevnych provedeni
je na konkrétnim misté nejcitelngjsi. Nejmensi povolend prihlednost pod logem
v tomto pfipadé je 15% ve vymezené ochranné zoné. Stejné pravidlo plati také
pro umisténi claimu, pod ktery je mozno ve zvlastnich pfipadech umistit plnou
modrou plochu nebo modry prechod definovanym v LM jako doprikovy prvek.

22l hracky
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2.09 ZAKAZANE VARIANTY NA POZADI

Neni vhodné, aby firemni barvy opticky splyvaly s barvou pozadi (ma-li podob-
nou denzitu — sytost). Pro vétsi Citelnost volime s ohledem na intenzitu barvy
pozadi aplikaci loga v ¢erné — pozitivni nebo bilé — negativni podobé.

VeSkeré zakonitosti plati taktéz pro specialni variantu znacky s podtitulem.
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2.10 PRODUKTOVE LOGO FATRA GRANULAT

zeg granulat

2zl granulat

zed granulat

2zl granulat

zra | granulat

CMYK
100, 56, 0, 18

zed granulat

CMYK CMYK CMYK
100, 100, 25, 25 100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25
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2.11 PRODUKTOVE LOGO FATRA PROFILY

zucd profily

el profily

profily

2 profily

rzr | profily

profily

CMYK
100, 56, 0, 18

CMYK CMYK CMYK
100, 100, 25, 25 100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25
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2.12 PRODUKTOVE LOGO FATRA PVC FOLIE

zi 2 P\/C folie

CMYK

100, 56, 0, 18
CMYK CMYK CMYK
100, 100, 25, 25 100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25
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2.13 PRODUKTOVE LOGO FATRA PVC OBALY

Z*H P\/C obaly

Z*™ P\/C obaly

2l PVC obaly

Tatra PVC Oba|y | PVC obaly

CMYK

100, 56, 0, 18 ez PVC obaly

CMYK CMYK CMYK
100, 100, 25, 25 100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25

SPOTREBN|I SEGMENT




19

2.14 PRODUKTOVA LOGA - ANGLICKA MUTACE

zcid toys

224 granulate

profiles

z 2l P\/C foils and sheets
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BAREVNOST

Firemni barvy:

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:
PANTONE P 294 C

Definice pro stabilizovany ¢tyrbarvotisk (CMYK):

C CYAN (azurova) — 100 %

M MAGENTA (purpurova) — 56 %
Y YELLOW (zluta) — 0 %

K BLACK (Cernd) — 18 %

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:
PANTONE P 115 - 16 C

Definice pro stabilizovany ¢tyrbarvotisk (CMYK):

C CYAN (azurova) — 100 %

M MAGENTA (purpurova) — 22 %
Y YELLOW (zluta) — 0 %

K BLACK (Cernd) - 0 %

Definice pro video (RGB):
R RED (Gervend) — 0

G GREEN (zelena) — 84
B BLUE (modra) — 151
Definice HTML: #005497

Definice pro video (RGB):
R RED (Gervend) — 0

G GREEN (zelena) — 136
B BLUE (modra) — 208
Definice HTML: #0088D0

. Tisk Ubéhu bude provadén vyhradné technologii CMYK.

CMYK CMYK CMYK
100, 100, 25, 25 100, 22,0, 0 100, 100, 25, 25

Vychozimi barvami pro uréovani spravnych odstind v jinych barevnych systé-
mech jsou barvy definované v systému PANTONE. V aplikacich znacky sepred-

nostné pouziva barevny systém CMYK (barevné nejvérngjsi je tisk pfimymi bar-
vami michanymi v systému PANTONE).

Firemni barvy modra a azurova spolu s bilou jsou hlavnimi komunikacnimi odsti-
ny produktovych znacek.
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3.01 DEFINICE DOPLNKOVYCH BAREV

Doplnkoveé firemni barvy:

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:
Cool Gray 10 C

Definice pro stabilizovany ¢tyrbarvotisk (CMYK):

C CYAN (azurova) - 0 %
M MAGENTA (purpurova) —0 %
Y YELLOW (zluta) — 0 %
K BLACK (Cernd) — 80 %

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:
Cool Gray 3 C

Definice pro stabilizovany ¢tyrbarvotisk (CMYK):

C CYAN (azurova) - 0 %
M MAGENTA (purpurova) — 0 %
Y YELLOW (zluta) — 0 %
K BLACK (Cernd) — 30 %

Definice pro video (RGB):
R RED (Cervena) — 97

G GREEN (zelena) — 99
B BLUE (modrd) — 101
Definice HTML: #616365

Definice pro video (RGB):
R RED (Cervena) — 0

G GREEN (zelend) — 136
B BLUE (modrd) — 205
Definice HTML: #0088 cd

Doplnkoveé firemni barvy - ubéh:

CMYK CMYK
20,2,0,0 100, 22,0, 0

Doplnkové firemni barvy slouzi zejména k FeSeni dalSich barevnosti produkto-
vych log. Ubéh azurové vychazejici ze zakladni barvy je mozno pouzivat zejmeé-
na k vypliovani ploch a pro zvyraznéni popt. déleni grafickych celkl. Prechod
mUze byt linedrni nebo kruhovy. Ostatni druhy prechodU jsou zakéazany.

SPOTREBNI|I SEGMENT




4. BRAND - MOZNOSTI APLIKACI DO VIZUALNIHO SYSTEMU

VODNI
HRACKY

VODNi
HRACKY

vos

CESKE NAFUKOVACI HRACKY

~0o R

NAKUPUJTE PRIMO OD VYROBCE

Novy vizualni styl uziti produktovych znacek Fatra, a.s. se pouziva ve dvou va-
riantach. S claimem a bez claimu. Samotné logo musi byt vzdy umisténo na

CES KE takovém podkladu, aby nebyla narusena Citelnost a rozpoznavatelna schopnost
. x znacky. Proto je tfeba pouzivat v praxi zesvétleni pod znackou, nebo viozeni bilé
NAFUKOVACI HRACKY plochy.
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4.01 BRAND - MOZNA KOMPOZICE OBJEKTU

- VODNI
VODNI HRACKY
HRACKY B

vos

CESKE NAFUKOVACI HRACKY

Samostatné pouzity claim

Logo s claimem nebo doplnkovy text

Logo bez claimu

~0o @

NAKUPUJTE PRIMO OD VYROBCE

Rozmisténi grafickych prvk( identity je orientacni. Podléha vSak optickym zé&-

) CEgKE dllezitéjs$im prostoru stranky. Logo samostatné, nebo s claimem vzdy umistit
NAFUKOVAC|I HRACKY v hornich rozich navrzeného layoutu. Pokud se pouZije logo samostatné musi
byt claim umistén v dolnim pravém nebo levém rohu.
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4.02 BRAND - APLIKACE ZNACKY - PREZENTACE PPT

el hracky

text NAZEV PREZENTACE

Na titulni strané PPT se pouzije image fotka souvisejici s tématem prezentace.
Dale se grafické zpracovani PPT Fidi dle specifik tohoto LM.

m hracky

NADPIS PREZENTACE

PODNADPIS

«  Text: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed quis tincidunt diam, vel interdum
arcu. Duis felis libero, ullamcorper nec leo sed, mattis pellentesque dui. Vestibulum nec pretium
augue. Suspendisse bibendum sed leo et vulputate. Integer eu sollicitudin enim. Suspendisse
potenti. Morbi vel enim aliquam, euismod nulla ut, suscipit ex.

«  Phasellus tortor mi, varius a arcu vitae, imperdiet scelerisque augue. Curabitur vehicula blandit
pretium. In in laoreet lorem. Mauris felis metus, pharetra sed ligula ut, placerat feugiat quam.
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